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Facebook-Werbeanzeigen

Wir kommen noch einmal zurtick zum Thema Facebook,
denn hier gibt es die Moglichkeit, nicht nur die Blogartikel zu
verlinken und auf Werbung zu setzen, sondern auch direkt
und ganz gezielt an potentielle Neukunden heranzutreten,
die ich fur mein Produkt oder meine Dienstleistung
begeistern will.

Facebook selbst hilft uns dabei sehr, denn sie erfassen
mehr als 1.500 Variablen, nach denen sich die Nutzer in
Zielgruppen herunterbrechen lassen.

Das beginnt bei einfachen Dingen wie dem Wohnort, dem
Alter, dem Familienstand und dem Geschlecht und setzt
sich fort, wenn man die Interessen und Aktivitaten der
Facebook-Nutzer in die Zielgruppenbestimmung mit
einbezieht.

Es ist also dringend erforderlich, die Erkenntnisse aus dem
ersten Monat in diesen Arbeitsschritt zu integrieren, um das
bestmogliche Ergebnis zu erzielen.

Falls Du bereits ein laufendes Business mit zufriedenen
Kunden betreibst, kannst Du Dir auch von Facebook helfen
lassen. Dann erstellt das Netzwerk fur Dich eine
sogenannte Lookalike-Audience, also eine Zielgruppe die
Deinen bisherigen Kunden entspricht.
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Du klickst oben rechts auf das Dreieck und hier auf den
Punkt ,Werbeanzeigen erstellen” und gelangst nach einer
kurzen Einrichtungsphase in den Auswahlbereich fur die
Anzeigenart.

KAMPAGNE: Wahle dein Ziel aus

B2 KAMPAGNE Die von Facebook unter Umsta nicht wie enwartet, wenn ein Werbeanzeigen-Blocker in einem
- aktiviert ist. D den Blocker oder fuge die URL dieser Intemnetseite als Ausnahme hinzu, damit du
2l problemios Werbeanzeigen erstellen kannst. Nach dem Deaklivieren des Werbeanzeigen-Blockers musst du deinen Bildschirm
aktualisieren
®( WERBEKONTO
Wihle das Ziel fiir deine Kampagne aus Hilfe: Ein Ziel auswahlen

Bewirb deine Beitrage

S5 WERBEANZEIGENGRUPPE Hebe deine Seite hervor

Leite Menschen auf deine Webseite

Steigere Conversions auf deiner Webseite

] WERBEANZEIGE

Erhalte mehr Installationen deiner App

Erhohe die Interaktion in deiner App

Erreiche Menschen in der Nahe deines Unternehmens.

Sorge fur mehr Teilnehmer bei deiner Veranstaltung

Bringe Menschen dazu, dein Angebot in Anspruch zu nehmen

Erhalte Videoaufrufe

Die wichtigste Anzeigenart ist hier ,Leite Menschen auf
Deine Webseite".
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KAMPAGNE: Wahle dein Ziel aus
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Die von Facebook unter L & nicht wie erwartet, wenn ein Werbeanzeigen-Blocker in einem

aktiviert ist. D den Blocker oder fige die URL dieser Internetseite als Ausnahme hinzu, damit du
problemios \Werbeanzeigen erstellen kannst. Nach dem Deaktivieren des Werbeanzeigen-Blockers musst du deinen Bildschirm
aktualisieren

‘Wihle das Ziel fiir deine Kampagne aus

Bewirb deine Beitrage

Hebe deine Seite hervor @

Leite Menschen auf deine Webseite " - .
Klicks auf die Webseite
Steigere Conversions auf deiner Webseite Erhohe die Anzahl der Besuche auf deiner Webseite.

Erhalte mehr Installationen deiner App

Erhohe die Interaktion in deiner App

Erreiche Menschen in der Nahe deines Unternehr

Sorge fur mehr Teilnehmer bei deiner Veranstaltur

< besser
Bringe Menschen dazu, dein Angebot in Anspruct @ [ 4]
Erre

noch
Instagram, die dir wichtig sind. Die Option ist ab sofort fir die Ziele Klicks
Erhalte Videoaufrufe aufd

eeeeeee

Auf der rechten Seite gibst Du nun Deine Webseite ein.
Facebook fragt Dich, ob Du zusatzlich einen sogenannten
Tracking-Pixel anlegen willst.

Diesen legst Du an und musst ihn spater in Deine Webseite
integrieren um genauere Messdaten zu erhalten.

Facebook greift an dieser Stelle aktiv auf die Daten zu, die
uber Deine Webseite erfasst werden.

Entsprechend ist der Hinweis im Datenschutz erforderlich
(siehe www.e-recht24.de)

MEHR ZEIT, MEHR GELD, MEHR LEBE
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WERBEKONTO: Erstelle dein Werbekonto

Gib deine Kontoinformationen ein

Europe/Beriin ¢

Bei dieser Gelegenheit fragt Facebook das erste Mal nach
den Kontodaten: Das Land, die Wahrung, die Zeitzone.
Einmal angegeben, springt das Werbekonto in Zukunft
immer direkt zur Werbeanzeigengruppe.

MEHR ZEIT, MEHR GELD, MEHR 'EfEls"QUALWRT
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WERBEANZEIGENGRUPPE: Definiere deine Zielgruppe, dein Budget und deinen Zeitplan

Wen mé «du mit deinen Wer i erreichen?

eeeeeeeeeeeeeeeeeeee
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Nun kann der Standort definiert werden, auf den Du Deine
Werbeanzeige beschranken kannst.

Je nachdem, ob Du lokal oder global fur Deine Kunden da
sein willst, kannst Du hier Staaten, Bundeslander oder gar
Stadte mit einem maximalen Umkreis von 80km definieren.
AnschlieRend folgt das Alter zwischen 18 und 65+, sowie
das Geschlecht und die Sprache, die Deine Zielgruppe
mindestens sprechen sollte. Da Facebook weltweit
geschaltet ist, erreicht Du zum Beispiel auch Urlauber und
Touristen, die vielleicht aus fernen Landern kommen und
nur auf der Durchreise sind.
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Es folgt die Zielgruppenauswahl. Du hast Dein Werbekonto
bereits angelegt und willst die erste Anzeige schalten. Dazu
erstellst Du zunachst den passenden Filter fur Deine
Zielgruppe, indem Du auf den folgenden Link, oder oben
links auf ,Facebook-Werbeanzeigen“ und dort auf
LZielgruppenstatistiken®.

https://www.facebook.com/ads/audience-insights

€ 0a https://www facebook.com/ads/manager/accounts/?act=209914762379415 c

* Haufig verwendet

Werbeanzeigenmanager
Zielgruppen
Zielgruppenstatistiken

Abrechnungs- und
Zahlungsmethoden

Alle Funktionen >

In der neuen Ansicht hast Du nun die Moglichkeit, am linken
Rand zu prufen, wie grol3 die Zielgruppe ist, die Du
ansprechen willst.

MEHR ZEIT, MEHR GELD, MEHRILEBENSQUALITATINNNSS.




Konto:  Steffen Wendel (2... ~ MNeue erstellen Offnen Speichern Mehr =

ZIELGRUPPE ERSTELLEN
M (Neue Zielgruppe) Personen auf Facebook
Custom Audience > 25m - 30m manatlich aktive Nutzer Land: Deutschland #
o oy Demografische «Cetlt
9 mir‘-Angaben fir die ort Aktivitat Haushalt Einkauf
Angaben
DEUTSCHLAND [ S
Cauzeltsdand Alter und Geschlecht
+ Eigenstandig gelisferte Daten n ihren Facebook-Profilen. Daten sind ni ers ab 18 Jahren verfugbar
Alter und Geschlecht v B 48% Fra

48% Facebouk

Alter insgesamt

20%
18 ¢+ — Beliebig * i
3%
o [
Manner Frauen 55 -84 65+
I -
o
Interessen v B 53% Manner % 4%
53% Facebook
insgesamt
+
Verbindungen
Seiten v
Lifestyle
" - » US-amerikan n demografische Daten und In I sen basierend auf Kaufverhalten, Markenahnlichkeit und andere Aktivitaten. Quelle: P
Personen, die verbunden sind mit Requesta d s here from Acxiom Da 1 Gun

+

Personen, zu denen keine n

In diesem Beispiel ist die Zielgruppe auf ,Deutschland®
ausgelegt. Facebook erfasst zwischen 30 und 35 Millionen
aktive Nutzer allein in Deutschland, mit der einzigen
Einschrankung, dass sie mindestens 18 Jahre alt sein
mussen.

So ergibt sich bereits die erste interessante Statistik: Fast
1/3 aller Facebook-Nutzer in Deutschland sind zwischen 25
und 34 Jahren alt, jeweils 20% fallen auf jungere und etwas
altere Nutzer (bis 44 Jahre), die verbleibenden rund 25%
auf altere Nutzer bis 65+.

Diese Daten werden im linken Rand durch die
Einstellungsmoglichkeiten weiter heruntergebrochen.

Wahle zunachst den Ort mit 80km Umkreis aus, mit dem Du
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werben willst. Anschliel3end wahlst Du das Alter und
Geschlecht aus und beginnst dann mit den Interessen.

Hier kannst Du nun Begriffe eingeben, von denen Du
glaubst, dass sie funktionieren konnten. Deutsche
,Experten” sind erheblich schwieriger zu finden, als
internationale Stars, aber das heildt nicht, dass Du nicht
testen solltest ob es sie gibt.

Alle Interessen werden unabhangig voneinander gewertet;
sofern eine Person in Facebook mindestens einen Punkt
erfullt, zahlt sie zur Zielgruppe.

Im ersten Schritt versuchst Du, Deine Zielgruppe auf einen
Wert zwischen 20.000 und 100.000 Menschen zu bringen.
Dabei geht es vor allem darum, dass die Zielgruppe nicht zu
klein werden darf, denn dann wird die Anzeige schnell sehr
teuer. Sollte die Zielgruppe grolRer als 100.000 werden, ist
dies zwar grundsatzlich in Ordnung, aber es gibt zwei
Punkte zu prufen:

1. Ist das gewahlte Interesse vielleicht zu allgemein
gehalten? Dann hast Du Streuverluste, da Deine
Zielgruppe nicht genau genug erfasst wurde.

2. Wenn Du mehrere Interessen miteinander kombiniert
hast, trenne diese in einzelne Kampagnen auf. So
kannst Du gleichzeitig prufen, welches Interesse
wirklich die hochste Kaufkraft fur Dein Produkt
besitzt.

MEHR ZEIT, MEHR GELD, AEHR LEBENSQUALITAT;
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Sollten beide Punkte zufriedenstellend erflllt sein, hast Du
die Moglichkeit, Deine Zielgruppe durch die Auftrennung
nach Geschlecht zu unterscheiden.

Das versetzt Dich dazu in die Lage, die schlechtere der
beiden Gruppen abzuschalten und die Kosten weiter zu
optimieren.

Spannend wird es aber erst, wenn Du auf den zweiten Tab
klickst, und Dir fur Deine Zielgruppe die Gefallt mir-Angaben
anzeigen lasst, denn so ergeben sich interessante
Kombinationen, die Dich bei der Einschrankung der
Parameter unterstutzen werden.

Konto:  Steffen Wendel (2... Neue erstellen Offnel Speichern Mehr =

ZIELGRUPPE ERSTELLEN

H (Neue Zielgruppe) Personen auf Facebook
Custom Audience > 150K - 200K monatlich aktive Nutzer Land: Deutschland 7
oLt o Demografische i Gehlit
9 mir“-Angaben fur Ort Aktivitat Haushalt Einkauf
Angaben ey
DEUTSCHLAND, HESSEN et
Frankfurt am Main Spitzenkategorie
+
1 Local Business Skyline Plaza Frankfurt
Alter und Geschlecht v
2 Company MyZeil « Peek & Cloppenburg
Alter
18 + — Beliebig + 3 | Ciy Frankfurt, Germany
Geschlecht
4 PublicPlaces mainfrankfurt
Alle Manner Frauen
) Government it Organization FRANKFURT.de
Interessen o v
] Airport Frankfurt Airport
ZUSATZLICHE EINTRAGE
Finanzen 7 Media/News/Publishing Frankfurt-Tipp.de « planetradio - Tasty « RedBull
+
8 Professional Sports Team Eintracht Frankfurt « Real Madrid C.F. « FC Barcelona
Verbindung
9 Clothing ZARA « HUGO BOSS « Tommy Hilfiger « H&M
Seiten v
10 Athlete Cristiano Ronaldo « Leo Messi « Meymar Jr. « David Beckham .« Zlatan lbrahimovic
Personen, die verbunden sind mit
+ Alle anzeigen

Im vorliegenden Fall wurde die Zielgruppe auf ,Frankfurt am
Main®, Alter 18 — 65+, sowohl mannlich als auch weiblich
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und das allgemeine Interesse ,Finanzen” eingestellt.

Damit zeigt Dir Facebook 150.000 — 200.000 aktive
monatliche Nutzer an, die Zielgruppe ist also noch viel zu
ungenau.

Mit einem Klick auf ,Gefallt-mir Angaben® siehst Du auf
einen Blick, wofur sich die Facebook-Nutzer aus dem Raum
Frankfurt mit dem Interesse ,Finanzen® wirklich
interessieren.

Es sind die Spitzenergebnisse fur 20 Kategorien abrufbar,
sowie die ,Gefallt mir* Angaben der Zielgruppe nach ihrer
Anzahl sortiert.

Sofern sich hier ein Ergebnis findet, das besonders gut auf
Deine Zielgruppendefinition zutrifft, solltest Du die
allgemeine Angabe ,Interessen -> Finanzen® auf dieses
neue Ergebnis herunterbrechen.

So finden sich je nach Zielgruppe individuelle Ergebnisse,
die vorher vielleicht nicht absehbar waren. Vor allem finden
sich in dieser Suchmaske nur die Ergebnisse, die auch
tatsachlich bei der Erstellung einer Werbeanzeige in
Facebook verfugbar sind.

Daruber hinaus dient diese Suchmaske nicht nur der
Anzeige von Zahlen, Daten und Fakten. Du kannst die

MEHR ZEIT, MEHR GELDM LEBENSQUALITAT,
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Zielgruppendefinition auch abspeichern und fur Deine
Werbeanzeige Ubernehmen.

Gute Interessen:

e Fanseiten (ab 100 Mitgliedern)

e Communities

e Fachmagazine

e Vereine

o Webseiten

o Mitbewerber

e weniger bekannte offentliche Personen

Schlechte Interessen:

e generische Begriffe — also die Hauptbegriffe
(Streuverlust)
e Events
e Orte (Interesse)
bekannte offentliche Personen
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